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Domande 
di Ricerca

1. Quali profili, 
caratteristiche ed 
expertise sono più spesso 
selezionati dai conduttori 
e dalle redazioni dei talk 
show politici?

2. Quali di questi profili, 
caratteristiche ed 
expertise sono percepiti 
con maggiore positività 
dal pubblico?



Gli ospiti 
dei talk 

show

Misuriamo:

• la presenza nei talk show 
politici di politici, 
giornalisti, accademici;

• il grado di fiducia che il 
pubblico ripone in queste 
categorie.



RQ1: Raccolta dati

• 653 puntate di 12 talk show politici televisivi in onda da 
settembre ad aprile 2023 in access prime time e prime time. 

• Criteri di selezione: notorietà, ascolti, possibilità di 
ricostruire l’elenco degli ospiti attraverso tecniche 
semi-automatizzate di scraping e parsing con ChatGPT. 

• 3803 ospiti, 927 individui diversi.



Title N of episodes Unique guests Total guests

Avanti Popolo 11 58 82

DiMartedì 26 160 486

Dritto e Rovescio 39 83 238

È sempre Carta Bianca 29 129 409

In Onda 21 80 146

Otto e mezzo 105 106 399

Piazzapulita 25 120 278

Prima di domani 54 94 261

Quarta Repubblica 28 107 209

Stasera Italia 117 218 534

Stasera Italia Weekend 35 97 178

Tg2 Post 163 290 583



Gli ospiti dei talk show politici per professione



Gli accademici ospiti dei talk show politici



Genere degli ospiti dei talk show 
politici per professione



Genere degli ospiti dei talk show 
politici per show



Età degli ospiti dei talk show politici per 
professione



Età degli ospiti per show



RQ2: Design e raccolta dati

• Conjoint survey experiment (Hainmueller et al., 2014) a scelta 
discreta (Martini e Olmastroni, 2021) (forced choice) su un 
campione rappresentativo della popolazione italiana.

• Il questionario è stato somministrato tramite CAWI all’opt-in panel 
Pollstar (UniTO).

• 688 partecipanti di qualità, per un totale di 11.008 singoli data 
points (688 partecipanti, 8 tasks, 2 profili).

• “Pensa a un talk show politico, ad esempio Porta a Porta, Otto e 
Mezzo, DiMartedì o Quarta Repubblica. Di seguito ti verranno 
mostrate delle alternative di scelta tra possibili ospiti. In base alle 
caratteristiche elencate nella tabella, quale fra questi due ospiti ti 
ispira più fiducia?”



Esempio di stimolo sperimentale





Effetto 
degli 

attributi 
dell’ospite 

sulla 
fiducia 

percepita



Effetto della professione condizionale al genere 
dell’ospite



Effetto della professione condizionale 
alla somiglianza ideologica



Conclusioni

– Predominanza nei talk show 
di politici e giornalisti maschi 
di mezza età, scarsa 
rappresentanza di donne, 
giovani e accademici.

• Disallineamento tra offerta 
e domanda di ospiti.
– Il pubblico preferisce profili 

giovani, femminili e con 
competenze 
economico-giuridiche.



Conclusioni

• Il pubblico:
– Ripone maggiore fiducia 

negli economisti  (m o f) e 
nei giuristi. 

– L’omofilia ideologica 
ideologica è il più 
importante predittore della 
fiducia riposta negli ospiti.
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